vez-vous regardé le do-

cumentaire de Netflix

sur les médias sociaux

(The Social Dilemma)? Si

tel n'est pas le cas, je ne

peux que vous conseiller
de le faire. D’'abord, parce ce que ce film
est assez édifiant sur les risques induits
par le développement des mammouths
des médias sociaux. Ensuite, parce que
si, comme moi, vous n’étes pas des spécia-
listes du domaine, les discours d’anciens
employés, voire d’ex-dirigeants, des so-
ciétés concernées sont treés éclairants;
plus encore, les explications fournies
sont particulierement didactiques pour
comprendre certains défis posés pas les
algorithmes «fous» qui sont au ceeur de
I'activité de ces structures. Enfin, ce docu-
mentaire ale mérite de mettre en exergue,
par le biais d'un intervenant particulier,
une solution pour «remédier» a I'un des
défauts des médias sociaux: la taxation
des données numériques.

Ce dernier point m’a tout particuliere-
ment interpellé, car cette idée m'a effleu-
ré l'esprit dans le cadre dune réflexion
sur la révolution de la digitalisation.
Cette dernieére repose essentiellement
sur les données que nous générons cha-
cun individuellement; ce qui revient a
dire que nous sommes les fournisseurs
(consentants?) des «matieres premiéres»
grace auxquelles les médias sociaux
peuvent créer et «instrumentaliser»
les algorithmes dont ils ont besoin pour
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Taxer les données numériques, farfelu?

«orienter» les messages qui nous par-
viennent. Or, il n'y a aucun prix a payer
pour obtenir ces données! Un pan entier
de I’économie d’aujourd’hui et de demain
se construit sans que les sociétés concer-
nées ne payent pour les «ressources» né-
cessaires a leur activité.

Certains diront que la proposition émise
par cet intervenant de The Social Dilem-
ma est totalement farfelue. A relever
d’ailleurs que la suggestion exposée
s’inscrit dans un discours beaucoup plus
large, celui qui consiste a dire que tant
que nous n‘aurons pas freiné I'expan-
sion de l'activité des médias sociaux par
une taxe sur les données, nous serons
exposés chaque jour un peu plus a leurs
«méfaits». A chacun son opinion sur les
vertus et les vices des médias sociaux et
tel n'est pas mon propos.

Revenons a I'idée d'une taxe sur les don-
nées numériques en tant que décision
«économique». Peut-elle faire sens et com-
ment s’y prendre? Si on part du principe
qu'une taxe sur l'acquisition de données
numériques est une idée qui n'est pas
farfelue puisqu'elle implique simplement
que les entreprises concernées payent
pour les ressources qu'elles utilisent, il
faut se demander immédiatement com-
ment elle pourrait étre mise en oeuvre.

On en vient donc au probléme de I'im-
plantation géographique d'une telle taxe.
Choix national ou option internationale?

Les médias sociaux sont par essence
globaux, toute mesure de taxation de-
vrait donc revétir un caractére mon-
dial. Dans le climat actuel, marqué da-
vantage par le repli sur soi que par la
coopération internationale, voild un
écueil qui parait peu surmontable. Ce
qui ne veut pas dire impossible.

Admettons donc quun accord global se
dégage sur I'imposition d'une telle taxe,
se poserait alors la question de savoir
comment répartir la manne éventuelle
qui serait ainsi générée. Quelle répar-
tition entre les différents pays? Cette
derniere devrait-elle se fonder sur un
principe de contribution de chacun aux
recettes fiscales ou sur la base d'une re-
distribution «égalitaire», donc dans un
sens plus favorable aux économies les
moins contributrices. Un peu des deux?
Mais alors dans quelle proportion? De
quoi envisager de solides et difficiles
discussions entre les gouvernements.
Soyons optimistes et imaginons que ces
derniers montreront la bonne volonté né-
cessaire pour trouver une solution.

Il faudrait alors se pencher sur le pro-
bléeme de l'utilisation des recettes ainsi
dégagées. Devrait-elle étrelaissée au libre
choix de chaque gouvernement de déter-
miner I'usage qu’il souhaite en faire ou
faudrait-il I'affecter a des projets qui re-
vétent un intérét global: aide au dévelop-
pement, réduction des disparités de reve-
nus ou environnement par exemple. Dans

un contexte international ot la crainte de
I’émergence d'un Etat «mondial» est au
coeur des attaques des multiples défen-
seurs de la souveraineté nationale a tout
prix, voila une interrogation qui ne sera
pas facile a résoudre. En outre, certains
auront beau jeu de défendre quune so-
lution (la taxe des données numériques
pour le financement global de certains
projets) pour combattre I'accumulation
de pouvoir excessif des «mammouths»
des médias sociaux sur nos économies et
nos sociétés ne peut en aucun cas justifier
de «faciliter» I'émergence d'un gouverne-
ment mondial; en d’autres termes, le re-
meéde pourrait étre pire que le mal.

Vous l'aurez compris, la piste de la taxa-
tion des ressources numériques est loin
d’étre facile a emprunter et les barrieres
pratiques a sa mise en ceuvre ne sont pas
simples a surmonter. Faut-il en déduire
qu’il faut renoncer a une telle solution
et que malheureusement nous ne pou-
vons pas espérer en tirer un «bénéfice
économique»? Peut-étre faut-il répondre
par I'affirmative a ces questions, tout en
sachant que les mesures purement regle-
mentaires qui tentent de contenir le pou-
voir croissant des médias sociaux dans
notre vie de tous les jours sont loin d’avoir
démontré une efficacité sans faille. C'est
la raison pour laquelle, je continue a pen-
ser que la réflexion sur I'idée de taxer les
données numériques mérite d’étre pour-
suivie, malgré les difficultés qu'une telle
solution laisse apparaitre. =




